ESPECIFICACAO TECNICA

Contratacao de empresa para servigos de comunicagao estratégica
Criacao de Unidades de Conservagao - ICMBio

1. OBJETIVO

Contratar agéncia de comunicacao para planejar, executar e gerir estratégia integrada de comunicacao institucional,
publica e territorial para os processos de criacdo e ampliacdo de Unidades de Conservacédo (UCs) conduzidos pelo
ICMBiIo, garantindo transparéncia, combate a desinformacao, mobilizagéo social qualificada, participacédo informada
da sociedade nas consultas publicas e coeréncia entre comunicagao técnica, politica e social.

A contratacédo tera alcance nacional e contemplara comunicacéo voltada ao publico geral e a publicos estratégicos
dos territérios, com capacidade de atuacdo em até 8 propostas de criagdo ou ampliacdo de UCs, conforme
priorizacdo e definicdo do ICMBIo ao longo da execugéo contratual.

Toda a atuacdo da contratada deverd observar os objetivos estratégicos e as orientagdes institucionais de
comunicacéo do ICMBIo, cabendo a Coordenacgéo-Geral de Comunicacéo Social (CGCS) a orientacgéo e a validagao
das acdes e estratégias de comunicacao relacionadas a criacdo ou ampliacdo de unidades federais de conservacéo.
Os conteddos, insumos e informagdes de natureza técnica deverdo ser submetidos a validacdo das areas técnicas
competentes, especialmente da Coordenacdo-Geral de Criacdo e Planejamento de Unidades de Conservacao
(CGCAP) e da Coordenacédo de Criacao de Unidades de Conservacao (COCUC), de forma a assegurar consisténcia
técnica e conformidade institucional das a¢des desenvolvidas.

2. ANTECEDENTES E CONTEXTO

O ICMBio conduz simultaneamente diversos processos de criagdo ou ampliacdo de Unidades de Conservacéo,
envolvendo elaboracao de estudos técnicos, articulagéo politica e dialogo com a sociedade, consultas publicas em
diferentes territdrios e interagdo com prefeituras, liderangas locais, setores produtivos e comunidades. Esse
processo enfrenta desafios criticos de comunicac¢édo, tais como:

e Circulacéo de informacdes falaciosas, distorcidas e falsas, gerando desinformacéo;

e Linguagem técnica pouco acessivel ao publico geral;

e Necessidade de celeridade, clareza e coordenacéo;

o Necessidade de maior organizacdo, continuidade e integracao dos fluxos de comunicacdo relacionados aos
processos de criacdo e ampliacdo de Unidades de Conservacao;

e Comunicacdo fragmentada entre etapas pré e pds-consulta publica e no periodo posterior até a criagdo ou
ampliacdo efetiva das unidades;

¢ Divulgacdo ampla, ap6s a criagdo ou ampliagdo das unidades, valorizando caracteristicas Unicas e impactos
positivos no territorio;

¢ Informagdo sobre a necessidade da criagdo ou ampliacdo de unidades de conservacdo como estratégia
fundamental no enfrentamento as mudancas climéaticas.

3. OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Traduzir contetdos técnicos para linguagem clara, acessivel e confiavel;

e Estruturar estratégia continua de combate a desinformacéo;

e Organizar e agilizar fluxos de comunicacéo antes, durante e apés as consultas publicas, abrangendo também o
periodo posterior até a criagdo ou ampliagdo efetiva da unidade e sua valorizacdo publica apds a criagcdo ou
ampliacéo;

e Integrar comunicacéo digital e offline, respeitando as realidades locais;

e Subsidiar tecnicamente a CGCS, em articulacdo com a CGCAP e a COCUC, na organizac¢éao de fluxos, produtos
e estratégias de comunicacao relacionados aos processos de criacdo e ampliacdo de UCs, sem substituicao
das atribui¢c@es institucionais das areas competentes;



Criar padrdes replicaveis para miltiplos processos de criagdo e ampliacdo de UCs em andamento, com
narrativas articuladas em ambito local e nacional.

4. ESCOPO DE ATUACAO

4.1 Planejamento estratégico de comunicagao

Diagnostico comunicacional do processo de criagcdo e ampliagao de UCs;

Mapeamento de publicos estratégicos, incluindo comunidades locais, prefeituras, gestores publicos,
parlamentares, setores econdmicos impactados, sociedade civil organizada, imprensa local e regional;
Definicdo de mensagens-chave por etapa do processo: pré-consulta publica, consulta publica e pos-consulta
publica, incluindo o periodo posterior até a criagdo ou ampliagéo efetiva da UC e apds a criagcdo ou ampliagao
ser publicada;

Criagdo de plano estratégico macro de comunicagéo para a criagcdo ou ampliacéo de UCs, com diretrizes, fluxos,
padrdes visuais e narrativos, adaptavel as diferentes realidades territoriais, incluindo definicdo preliminar dos
principais formatos, canais e produtos a serem utilizados ao longo da execuc¢éo.

4.2 Comunicacao técnica em linguagem acessivel

Traducgdo de estudos, decretos e fundamentos técnicos para textos explicativos, perguntas e respostas (FAQ),
guias rapidos e infogréficos;

Criacdo de narrativas orientadas a compreensao publica, sem perda de rigor técnico;

Elaboracdo de pecas de apoio para demandas juridicas associadas as propostas, tais como sinteses de
fundamentos legais, linha do tempo procedimental, Q&A juridico, notas explicativas e modelos de resposta
institucional, para uso e validag&o pelas areas responsaveis do ICMBIo;

Producé@o de apresentagdes institucionais para reunides, encontros, mesas redondas e discussfes com
autoridades sobre o processo de criacdo e ampliacdo de UCs.

4.3 Combate a desinformacéo

Mapeamento recorrente de narrativas falaciosas;

Criagdo de conteudos de "mitos e verdades", respostas rapidas a boatos e materiais explicativos para circulagao
local, em formatos compativeis com os canais institucionais e territoriais definidos para cada caso, podendo
incluir cards digitais, mensagens para WhatsApp, audios curtos, videos breves, textos explicativos, notas de
esclarecimento e subsidios para atendimento a imprensa;

Definicdo de protocolos de gerenciamento de crises, com estratégia de resposta em redes sociais, imprensa,
comunicacao local e canais institucionais;

Apoio técnico a equipe do ICMBIo na distingdo entre critica legitima e desinformacao.

4.4 Comunicacgao para consulta publica

Apoio a definicao de estratégias de mobilizagdo social para ampliar a participacéo qualificada, sem substituir a
atuacgédo das equipes locais e das instancias responsaveis pela mobilizacgao territorial;

Criagdo e gestéo de informes, cards para WhatsApp, boletins, materiais de convocacéo e contetdos educativos
sobre o papel da consulta publica em linguagem simples, acessivel e mobilizadora, destinados prioritariamente
aos publicos dos territdrios envolvidos no processo de criagdo ou ampliagao da UC;

Elaboracédo de arquivos digitais, editaveis e finais de folder, cartilha, pecas graficas e demais materiais que
possam subsidiar eventual impressdo, quando necessdria, sem incluir impresséo, producdo gréfica fisica,
instalacéo ou distribuicdo pela contratada;

Cobertura jornalistica das consultas publicas, com producdo de texto, video, fotos e apoio ao atendimento a
imprensa, conforme estratégia validada para cada proposta;

Apoio a finalizacéo gréfica, diagramacéo e qualificacdo visual de apresentacdes institucionais das propostas de
criacdo ampliagdo de UC, com base em contelido técnico previamente elaborado e validado pela equipe do
ICMBIo.

4.5 Gestao de redes sociais e conteudos para canais digitais

Planejamento e execucado de contetdo para redes institucionais do ICMBIio e demais canais digitais definidos
pela contratante, tais como Instagram, YouTube, WhatsApp e outros;



¢ Producéo, adaptacao e desdobramento de conteddos em diferentes formatos para ambientes digitais, incluindo
cards, carrosséis, stories, videos curtos, pegas para mensageria, conteidos em audio e textos de apoio;

e Gestdo de processos simultdneos com calendario editorial integrado, padronizacéo visual e narrativa e
adaptacao territorial dos contetdos;

¢ Monitoramento de interacdes, percepcdes publicas e desempenho dos contetdos digitais, com producédo de
clipping digital, analise de riscos e recomendagdes;

e Inclusdo de entregaveis para canais de mensageria e conteddos em audio como formatos complementares,
observando diretrizes institucionais e respeito a Lei Geral de Prote¢do de Dados (LGPD).

4.6 Assessoria de imprensa e relacionamento com a midia

e Assessoria proativa e reativa de imprensa, em nivel local, regional e nacional, incluindo producéo de releases,
sugestdes de pauta, atendimento a imprensa e articulagao para divulgagdo qualificada;

e Elaboracéo de avisos de pauta, notas a imprensa, subsidios informativos, perguntas e respostas para porta-
vozes e materiais de apoio ao relacionamento com veiculos de comunicagao;

¢ Monitoramento de repercussdo na midia, com producao de clipping, andlise de riscos e recomendagdes;

e Apoio a divulgagdo institucional em veiculos de comunicacdo locais, regionais e nacionais, observadas as
diretrizes e valida¢6es da area de comunicacgédo do ICMBIo.

4.7 Comunicacgéo offline e territorial

e Apoio a concepgdo, redacdo, adaptacdo de linguagem e finalizagdo de arquivos para materiais fisicos e/ou
territorializados, quando necessarios, tais como faixas, cartazes, folders, panfletos, spots de radio, antincios em
veiculos regionais, pegas para carros de som e outros formatos pertinentes;

e A contratacao nao inclui impressao, producao grafica fisica, instalacao, locagéo de estruturas, distribuicdo de
materiais ou veiculacdo de midia, salvo se houver previsdo especifica, autorizacdo formal e orgcamento
segregado para tais despesas;

¢ Adequacéo da linguagem e formato as realidades locais;

e Integracdo entre comunicagéo offline e digital.

4.8 Comunicacéao institucional estratégica sobre a importancia da criacdo e ampliacédo de

Unidades de Conservacao

e Apoio ao desenvolvimento de campanhas institucionais especificas voltadas a divulgacdo da importancia
estratégica da criagdo e ampliagdo de UCs no Brasil, considerando sua contribuicdo para a conservagéo da
biodiversidade, a protecdo dos recursos naturais, a conectividade de paisagens, a mitigacdo dos efeitos das
mudancas climaticas, a valorizacdo de populagbes e territorios tradicionais e o fortalecimento das politicas
publicas ambientais;

e Observancia as diretrizes institucionais do ICMBIio e alinhamento prévio com a equipe técnica responsavel e
com a area de comunicacao competente;

e Proposi¢do de conceito criativo, linha de comunicacgéo institucional, pec¢as, roteiros, textos de apoio, infogréficos,
videos curtos, animacgdes, spots, estratégias de distribuicdo e impulsionamento, relatérios de desempenho e
recomendacdes de aperfeicoamento;

e Execucdo em carater de apoio técnico e operacional, sem substituicdo das atribui¢cdes institucionais da area de
comunicacéo do ICMBio.

4.9 Apoio técnico-operacional, interlocucéo e deslocamentos técnicos

A contratada deverd garantir capacidade de interlocucdo técnica e operacional com as equipes indicadas pela
contratante, por meio de ponto focal designado pela prépria empresa, sem alocacao exclusiva de profissional, sem
subordinacéo direta a contratante, sem controle de jornada pelo ICMBIio e sem caracterizacéo de posto de trabalho
nas dependéncias da Administracao.

A interlocucdo terd por finalidade organizar demandas, qualificar briefings, consolidar insumos, acompanhar prazos,
registrar encaminhamentos e apoiar a tramitacdo dos produtos de comunicacdo até sua submissédo a validacao
institucional pela CGCS, CGCAP, COCUC e demais areas técnicas competentes, conforme o caso.

Quando necessario a execucdo dos produtos, a contratada devera realizar deslocamentos técnicos aos territérios
relacionados as propostas de criagdo ou ampliacdo de UCs priorizadas pelo ICMBio. Para fins de elaboracdo da
proposta comercial, estima-se a possibilidade de até 8 deslocamentos técnicos, vinculados as propostas de criagdo
ou ampliacdo de UCs contempladas no contrato, com duracéo estimada de 3 a 5 dias corridos por deslocamento,



conforme agenda de consultas publicas, reunides preparatorias, agoes territoriais ou demais atividades autorizadas
pela contratante.

A relagédo indicativa das propostas, localidades de referéncia e meses estimados de consulta publica e deslocamento
devera constar do Anexo | desta especificacdo ou ser formalizada pela contratante em cada ordem de servico,
guando a definigdo prévia nao for possivel.

As despesas de deslocamento, hospedagem, alimentagéo, transporte local, seguros, equipamentos, diarias de
equipe, captacao de imagens, autorizagdes operacionais e demais custos necessarios a execucao das atividades
presenciais deverdo ser previstas na proposta da contratada e correrdo sob sua responsabilidade, observadas as
localidades indicadas pela contratante e as autorizacdes formais de deslocamento.

5. PRODUTOS, ENTREGAVEIS, PRAZOS E CONDICOES DE PAGAMENTO

5.1 Critérios gerais de quantificacéo e aceite

A gquantificacdo dos produtos e entregaveis considera até 8 propostas de criacdo ou ampliacdo de UCs. Para fins
de dimensionamento, cada proposta devera contemplar, no minimo, os produtos indicados na tabela Gnica do item
5.3, observada a priorizacdo do ICMBIo, a disponibilidade dos insumos técnicos, a complexidade territorial de cada
proposta e a validacéo prévia da CGCS, CGCAP, COCUC e demais areas competentes.

Os produtos deverao ser entregues em versodes editaveis e finais, conforme aplicavel. Quando houver referéncia a
folder, cartilha, cartaz, faixa, peca para veiculo regional ou material semelhante, a obriga¢éo da contratada limita-se
a concepcao, redacdo, design, diagramacdo, adaptacdo e finalizagdo dos arquivos digitais, ndo abrangendo
impresséo, producdo grafica fisica, instalagdo, distribui¢cdo ou logistica local.

Os percentuais de pagamento incidirdo exclusivamente sobre produtos efetivamente entregues, aprovados e aceitos
pela contratante. O pagamento de cada linha da tabela fica condicionado ao aceite formal da entrega
correspondente. O somat6rio dos percentuais da tabela Unica corresponde a 100% do valor contratual.

5.2 Midia paga

A contratada sera responsavel pelo planejamento, criagdo, adaptacéo, gestdo técnica, otimizacéo e relatério das
campanhas de midia paga, quando demandadas. A verba de veiculacdo, impulsionamento, compra de midia,
inser¢do em radio, TV, midia impressa, veiculos regionais, carros de som, outdoors ou outros meios nao compde a
remunerac¢do ordinaria da contratada e ndo devera ser arcada pela empresa com recursos proprios.

Quando houver necessidade de veiculagdo, a contratada devera apresentar plano de midia com indicagéo de canais,
formatos, publicos prioritérios, pracas de veiculagéo, periodo, estimativa de investimento e justificativa técnica, de
forma segregada do custo de planejamento, criagcdo, gestdo e monitoramento. A execug¢do da veiculacdo dependera
de autorizac¢éo formal da contratante e de disponibilidade orgcamentéaria especifica.

5.3 Produtos, entregas, prazos e desembolso

Para fins desta tabela, D corresponde a data de assinatura do contrato. Os prazos séo referenciais maximos
contados em dias corridos a partir da assinatura, podendo ser ajustados por ordem de servico quando houver
alteracao justificada da agenda de consulta publica, desde que mantidos os produtos, 0s percentuais totais e o prazo
méximo de vigéncia do contrato.

Item | Proposta / etapa Produtos e entregaveis Quantitativo Prazo de | % de
estimado referéncia pagamento
1 Inicio do contrato Reunido inicial, definicdo de fluxo de | 1 entrega Até D+5 1%

trabalho, canais de interlocucdo,
pontos focais de validagdo e
cronograma preliminar.




Item

Proposta / etapa

Produtos e entregaveis

Quantitativo
estimado

Prazo
referéncia

de

% de
pagamento

Planejamento
macro

Plano Estratégico Macro de
Comunicagdo e Manual Inicial de Boas
Praticas Comunicacionais, incluindo
diretrizes gerais, matriz de publicos,
mensagens-chave, fluxos de
aprovagao, canais prioritarios,
formatos de produtos e padrdo de
acompanhamento.

1 plano + 1
manual inicial

Até D+20

7%

Proposta 1 - plano
de acdo

Plano de agdo especifico da proposta,
contendo publicos prioritarios,
mensagens-chave, riscos
comunicacionais, estratégia territorial,
cronograma de entregas, fluxo de
aprovagao e 2 apresentacgdes
institucionais para reunides, consultas
e articulacdes.

1 plano + 2
apresentagdes

Até D+30

1,2%

Proposta 1 - pré-
consulta

Kit pré-consulta: 4 cards para redes
sociais e/ou WhatsApp, 2 pecas de
convocagdao, 1 FAQ resumido, texto,
arte e diagramacdo de 1 folder digital,
texto, arte e diagramacdo de 1 cartilha
explicativa digital e 1 video de
animagdo de apresentagdo da
proposta, com duragdo estimada de
1min30s.

1 kit pré-consulta

Até D+40

2,3%

Proposta 1 -
consulta publica

Kit durante consulta: 4 cards
informativos, 1 video curto de até 60
segundos, 3 pegas para WhatsApp, 1
Q&A, 1 release ou aviso de pauta,
cobertura fotografica, atendimento a
imprensa e clipping do periodo.

1 kit consulta

Até D+50

1,7%

Proposta 1 - pos-
consulta

Kit pds-consulta: 3 cards ou pegas
informativas sobre resultados e
proximos passos, 2 pecas para
WhatsApp, 1 informe sintético "o que
acontece depois", 1 conteiddo de
encaminhamento para publicos
estratégicos, quando necessario, e
relatdrio de aprendizados da proposta.

1 kit pds-consulta
+ 1 relatério da
proposta

Até D+60

1,7%

Proposta 1 -
conteudos digitais
complementares

Cards/artefatos digitais explicativos,
videos curtos para redes e WhatsApp,
pecas de mensageria e conteido em
audio, incluindo roteiro,
gravacdo/locucdo, edicdo, legendas e
finalizagdo, conforme  estratégia
aprovada.

8 cards + 2 videos
+ 10 pecas
WhatsApp + 1
dudio/podcast

Até D+65

1,7%

Proposta 1 -
desinformagdo e
apoio juridico

Conteudos de combate a
desinformacdo e pecas de apoio
juridico: 3 cards de mitos e verdades, 2
respostas rapidas, 1 peca de corregdo
ou esclarecimento, notas explicativas,
Q&A juridico, cards de fundamento
legal, linha do tempo procedimental e
apresentacoes de apoio.

6 conteudos de
desinformagdo +
6 pecas de apoio
juridico

Até D+65

1,7%




Item

Proposta / etapa

Produtos e entregaveis

Quantitativo
estimado

Prazo
referéncia

de

% de
pagamento

Proposta 1 -
campanha/midia

Kit de pecas para campanha de midia
paga efou organica, incluindo
planejamento, criagdo, adaptacao,
desdobramento de pecas, indicagdo de
canais, publicos, cronograma e
estimativa segregada da verba de
veiculagdo, quando aplicavel.

1 kit de campanha

Até D+70

1,2%

10

Proposta 2 - plano
de acao

Plano de agdo especifico da proposta,
contendo publicos prioritarios,
mensagens-chave, riscos
comunicacionais, estratégia territorial,
cronograma de entregas, fluxo de
aprovagao e 2 apresentagoes
institucionais para reunides, consultas
e articulacdes.

1 plano + 2
apresentagdes

Até D+55

1,2%

11

Proposta 2 - pré-
consulta

Kit pré-consulta: 4 cards para redes
sociais e/ou WhatsApp, 2 pecas de
convocagdo, 1 FAQ resumido, texto,
arte e diagramacdo de 1 folder digital,
texto, arte e diagramacgdo de 1 cartilha
explicativa digital e 1 video de
animagdo de apresentagdo da
proposta, com duragdo estimada de
1min30s.

1 kit pré-consulta

Até D+65

2,3%

12

Proposta 2 -
consulta publica

Kit durante consulta: 4 cards
informativos, 1 video curto de até 60
segundos, 3 pegas para WhatsApp, 1
Q&A, 1 release ou aviso de pauta,
cobertura fotografica, atendimento a
imprensa e clipping do periodo.

1 kit consulta

Até D+75

1,7%

13

Proposta 2 - pos-
consulta

Kit pds-consulta: 3 cards ou pegas
informativas sobre resultados e
proximos passos, 2 pegas para
WhatsApp, 1 informe sintético "o que
acontece depois", 1 contelido de
encaminhamento para publicos
estratégicos, quando necessario, e
relatdrio de aprendizados da proposta.

1 kit pds-consulta
+ 1 relatério da
proposta

Até D+85

1,7%

14

Proposta 2 -
conteudos digitais
complementares

Cards/artefatos digitais explicativos,
videos curtos para redes e WhatsApp,
pecas de mensageria e conteiudo em
audio, incluindo roteiro,
gravacdo/locucdo, edicdo, legendas e
finalizagdo, conforme estratégia
aprovada.

8 cards + 2 videos
+ 10 pecas
WhatsApp + 1
dudio/podcast

Até D+90

1,7%

15

Proposta 2 -
desinformagdo e
apoio juridico

Conteudos de combate a
desinformacdo e pecas de apoio
juridico: 3 cards de mitos e verdades, 2
respostas rapidas, 1 peca de corregdo
ou esclarecimento, notas explicativas,
Q&A juridico, cards de fundamento
legal, linha do tempo procedimental e
apresentacoes de apoio.

6 conteudos de
desinformagdo +
6 pecas de apoio
juridico

Até D+90

1,7%




Item

Proposta / etapa

Produtos e entregaveis

Quantitativo
estimado

Prazo
referéncia

de

% de
pagamento

16

Proposta 2 -
campanha/midia

Kit de pecas para campanha de midia
paga efou organica, incluindo
planejamento, criagdo, adaptacao,
desdobramento de pecas, indicagdo de
canais, publicos, cronograma e
estimativa segregada da verba de
veiculagdo, quando aplicavel.

1 kit de campanha

Até D+95

1,2%

17

Proposta 3 - plano
de acao

Plano de agdo especifico da proposta,
contendo publicos prioritarios,
mensagens-chave, riscos
comunicacionais, estratégia territorial,
cronograma de entregas, fluxo de
aprovagao e 2 apresentagoes
institucionais para reunides, consultas
e articulacdes.

1 plano + 2
apresentagdes

Até D+80

1,2%

18

Proposta 3 - pré-
consulta

Kit pré-consulta: 4 cards para redes
sociais e/ou WhatsApp, 2 pecas de
convocagdo, 1 FAQ resumido, texto,
arte e diagramacdo de 1 folder digital,
texto, arte e diagramacgdo de 1 cartilha
explicativa digital e 1 video de
animagdo de apresentagdo da
proposta, com duragdo estimada de
1min30s.

1 kit pré-consulta

Até D+90

2,3%

19

Proposta 3 -
consulta publica

Kit durante consulta: 4 cards
informativos, 1 video curto de até 60
segundos, 3 pegas para WhatsApp, 1
Q&A, 1 release ou aviso de pauta,
cobertura fotografica, atendimento a
imprensa e clipping do periodo.

1 kit consulta

Até D+100

1,7%

20

Proposta 3 - pos-
consulta

Kit pds-consulta: 3 cards ou pegas
informativas sobre resultados e
proximos passos, 2 pegas para
WhatsApp, 1 informe sintético "o que
acontece depois", 1 conteido de
encaminhamento para publicos
estratégicos, quando necessario, e
relatdrio de aprendizados da proposta.

1 kit pds-consulta
+ 1 relatério da
proposta

Até D+110

1,7%

21

Proposta 3 -
conteudos digitais
complementares

Cards/artefatos digitais explicativos,
videos curtos para redes e WhatsApp,
pecas de mensageria e conteiudo em
audio, incluindo roteiro,
gravacdo/locucdo, edicdo, legendas e
finalizagdo, conforme estratégia
aprovada.

8 cards + 2 videos
+ 10 pecas
WhatsApp + 1
dudio/podcast

Até D+115

1,7%

22

Proposta 3 -
desinformagdo e
apoio juridico

Conteudos de combate a
desinformacdo e pecas de apoio
juridico: 3 cards de mitos e verdades, 2
respostas rapidas, 1 peca de corregdo
ou esclarecimento, notas explicativas,
Q&A juridico, cards de fundamento
legal, linha do tempo procedimental e
apresentacoes de apoio.

6 conteudos de
desinformagdo +
6 pecas de apoio
juridico

Até D+115

1,7%




Item

Proposta / etapa

Produtos e entregaveis

Quantitativo
estimado

Prazo
referéncia

de

% de
pagamento

23

Proposta 3 -
campanha/midia

Kit de pecas para campanha de midia
paga efou organica, incluindo
planejamento, criagdo, adaptacao,
desdobramento de pecas, indicagdo de
canais, publicos, cronograma e
estimativa segregada da verba de
veiculagdo, quando aplicavel.

1 kit de campanha

Até D+120

1,2%

24

Proposta 4 - plano
de acao

Plano de agdo especifico da proposta,
contendo publicos prioritarios,
mensagens-chave, riscos
comunicacionais, estratégia territorial,
cronograma de entregas, fluxo de
aprovagao e 2 apresentagoes
institucionais para reunides, consultas
e articulacdes.

1 plano + 2
apresentagdes

Até D+105

1,2%

25

Proposta 4 - pré-
consulta

Kit pré-consulta: 4 cards para redes
sociais e/ou WhatsApp, 2 pecas de
convocagdo, 1 FAQ resumido, texto,
arte e diagramacdo de 1 folder digital,
texto, arte e diagramacgdo de 1 cartilha
explicativa digital e 1 video de
animagdo de apresentagdo da
proposta, com duragdo estimada de
1min30s.

1 kit pré-consulta

Até D+115

2,3%

26

Proposta 4 -
consulta publica

Kit durante consulta: 4 cards
informativos, 1 video curto de até 60
segundos, 3 pegas para WhatsApp, 1
Q&A, 1 release ou aviso de pauta,
cobertura fotografica, atendimento a
imprensa e clipping do periodo.

1 kit consulta

Até D+125

1,7%

27

Proposta 4 - pos-
consulta

Kit pds-consulta: 3 cards ou pegas
informativas sobre resultados e
proximos passos, 2 pegas para
WhatsApp, 1 informe sintético "o que
acontece depois", 1 contelddo de
encaminhamento para publicos
estratégicos, quando necessario, e
relatdrio de aprendizados da proposta.

1 kit pds-consulta
+ 1 relatério da
proposta

Até D+135

1,7%

28

Proposta 4 -
conteudos digitais
complementares

Cards/artefatos digitais explicativos,
videos curtos para redes e WhatsApp,
pecas de mensageria e conteiudo em
audio, incluindo roteiro,
gravacdo/locucdo, edicdo, legendas e
finalizagdo, conforme estratégia
aprovada.

8 cards + 2 videos
+ 10 pecas
WhatsApp + 1
dudio/podcast

Até D+140

1,7%

29

Proposta 4 -
desinformagdo e
apoio juridico

Conteudos de combate a
desinformacdo e pecas de apoio
juridico: 3 cards de mitos e verdades, 2
respostas rapidas, 1 peca de corregdo
ou esclarecimento, notas explicativas,
Q&A juridico, cards de fundamento
legal, linha do tempo procedimental e
apresentacoes de apoio.

6 conteudos de
desinformagdo +
6 pecas de apoio
juridico

Até D+140

1,7%




Item

Proposta / etapa

Produtos e entregaveis

Quantitativo
estimado

Prazo
referéncia

de

% de
pagamento

30

Proposta 4 -
campanha/midia

Kit de pecas para campanha de midia
paga efou organica, incluindo
planejamento, criagdo, adaptacao,
desdobramento de pecas, indicagdo de
canais, publicos, cronograma e
estimativa segregada da verba de
veiculagdo, quando aplicavel.

1 kit de campanha

Até D+145

1,2%

31

Proposta 5 - plano
de acao

Plano de agdo especifico da proposta,
contendo publicos prioritarios,
mensagens-chave, riscos
comunicacionais, estratégia territorial,
cronograma de entregas, fluxo de
aprovagao e 2 apresentagoes
institucionais para reunides, consultas
e articulacdes.

1 plano + 2
apresentagdes

Até D+130

1,2%

32

Proposta 5 - pré-
consulta

Kit pré-consulta: 4 cards para redes
sociais e/ou WhatsApp, 2 pecas de
convocagdo, 1 FAQ resumido, texto,
arte e diagramacdo de 1 folder digital,
texto, arte e diagramacgdo de 1 cartilha
explicativa digital e 1 video de
animagdo de apresentagdo da
proposta, com duragdo estimada de
1min30s.

1 kit pré-consulta

Até D+140

2,3%

33

Proposta 5 -
consulta publica

Kit durante consulta: 4 cards
informativos, 1 video curto de até 60
segundos, 3 pegas para WhatsApp, 1
Q&A, 1 release ou aviso de pauta,
cobertura fotografica, atendimento a
imprensa e clipping do periodo.

1 kit consulta

Até D+150

1,7%

34

Proposta 5 - pos-
consulta

Kit pds-consulta: 3 cards ou pegas
informativas sobre resultados e
proximos passos, 2 pegas para
WhatsApp, 1 informe sintético "o que
acontece depois", 1 conteido de
encaminhamento para publicos
estratégicos, quando necessario, e
relatdrio de aprendizados da proposta.

1 kit pds-consulta
+ 1 relatério da
proposta

Até D+160

1,7%

35

Proposta 5 -
conteudos digitais
complementares

Cards/artefatos digitais explicativos,
videos curtos para redes e WhatsApp,
pecas de mensageria e conteiudo em
audio, incluindo roteiro,
gravacdo/locucdo, edicdo, legendas e
finalizagdo, conforme estratégia
aprovada.

8 cards + 2 videos
+ 10 pecas
WhatsApp + 1
dudio/podcast

Até D+165

1,7%

36

Proposta 5 -
desinformagdo e
apoio juridico

Conteudos de combate a
desinformacdo e pecas de apoio
juridico: 3 cards de mitos e verdades, 2
respostas rapidas, 1 peca de corregdo
ou esclarecimento, notas explicativas,
Q&A juridico, cards de fundamento
legal, linha do tempo procedimental e
apresentacoes de apoio.

6 conteudos de
desinformagdo +
6 pecas de apoio
juridico

Até D+165

1,7%




Item

Proposta / etapa

Produtos e entregaveis

Quantitativo
estimado

Prazo
referéncia

de

% de
pagamento

37

Proposta 5 -
campanha/midia

Kit de pecas para campanha de midia
paga efou organica, incluindo
planejamento, criagdo, adaptacao,
desdobramento de pecas, indicagdo de
canais, publicos, cronograma e
estimativa segregada da verba de
veiculagdo, quando aplicavel.

1 kit de campanha

Até D+170

1,2%

38

Proposta 6 - plano
de acao

Plano de agdo especifico da proposta,
contendo publicos prioritarios,
mensagens-chave, riscos
comunicacionais, estratégia territorial,
cronograma de entregas, fluxo de
aprovagao e 2 apresentagoes
institucionais para reunides, consultas
e articulacdes.

1 plano + 2
apresentagdes

Até D+155

1,2%

39

Proposta 6 - pos-
consulta

Kit pds-consulta: 3 cards ou pegas
informativas sobre resultados e
proximos passos, 2 pecas para
WhatsApp, 1 informe sintético "o que
acontece depois", 1 conteido de
encaminhamento para publicos
estratégicos, quando necessdario, e
relatdrio de aprendizados da proposta.

1 kit pds-consulta
+ 1 relatério da
proposta

Até D+185

1,7%

40

Proposta 6 -
conteudos digitais
complementares

Cards/artefatos digitais explicativos,
videos curtos para redes e WhatsApp,
pecas de mensageria e conteido em
audio, incluindo roteiro,
gravacdo/locucdo, edicdo, legendas e
finalizagdo, conforme  estratégia
aprovada.

8 cards + 2 videos
+ 10 pecas
WhatsApp + 1
dudio/podcast

Até D+190

1,7%

41

Proposta 6 -
desinformagdo e
apoio juridico

Conteudos de combate a
desinformacdo e pecas de apoio
juridico: 3 cards de mitos e verdades, 2
respostas rapidas, 1 peca de corregdo
ou esclarecimento, notas explicativas,
Q&A juridico, cards de fundamento
legal, linha do tempo procedimental e
apresentagoes de apoio.

6 conteudos de
desinformagao +
6 pecas de apoio
juridico

Até D+190

1,7%

42

Proposta 6 -
campanha/midia

Kit de pegas para campanha de midia
paga efou organica, incluindo
planejamento, criagdo, adaptacao,
desdobramento de pegas, indicagao de
canais, publicos, cronograma e
estimativa segregada da verba de
veiculagdo, quando aplicavel.

1 kit de campanha

Até D+195

1,2%

43

Proposta 7 - plano
de agdo

Plano de agdo especifico da proposta,
contendo publicos prioritarios,
mensagens-chave, riscos
comunicacionais, estratégia territorial,
cronograma de entregas, fluxo de
aprovagao e 2 apresentacoes
institucionais para reunides, consultas
e articulagdes.

1 plano + 2
apresentagdes

Até D+180

1,2%




Item

Proposta / etapa

Produtos e entregaveis

Quantitativo
estimado

Prazo
referéncia

de

% de
pagamento

44

Proposta 7 — pbs-
ampliagdo

Kit pdés-ampliacdo: 3 cards ou pecgas
informativas sobre a criagdo da UC,
seus resultados e beneficios, 2 pecas
para WhatsApp, 1 informe sintético (“o
que muda e o que acontece depois”), 1
conteudo de encaminhamento para
publicos estratégicos, quando
necessdrio, e 1 relatério de
aprendizados da proposta.

1 kit pds-consulta
+ 1 relatério da
proposta

Até D+210

1,7%

45

Proposta 7 -
conteudos digitais
complementares

Cards/artefatos digitais explicativos,
videos curtos para redes e WhatsApp,
pecas de mensageria e conteido em
audio, incluindo roteiro,
gravacdo/locugdo, edicdo, legendas e
finalizagdo, conforme estratégia
aprovada.

8 cards + 2 videos
+ 10 pegas
WhatsApp + 1
audio/podcast

Até D+215

1,7%

46

Proposta 7 -
desinformagcdo e
apoio juridico

Conteudos de combate a
desinformacdo e pecas de apoio
juridico: 3 cards de mitos e verdades, 2
respostas rapidas, 1 peca de corregdo
ou esclarecimento, notas explicativas,
Q&A juridico, cards de fundamento
legal, linha do tempo procedimental e
apresentacgdes de apoio.

6 conteudos de
desinformacdo +
6 pecgas de apoio
juridico

Até D+215

1,7%

47

Proposta 7 -
campanha/midia

Kit de pecas para campanha de midia
paga efou organica, incluindo
planejamento, criagdo, adaptacao,
desdobramento de pecgas, indicagdo de
canais, publicos, cronograma e
estimativa segregada da verba de
veiculagdo, quando aplicavel.

1 kit de campanha

Até D+220

1,2%

48

Proposta 8 - plano
de agdo

Plano de agdo especifico da proposta,
contendo publicos prioritarios,
mensagens-chave, riscos
comunicacionais, estratégia territorial,
cronograma de entregas, fluxo de
aprovagao e 2 apresentagdes
institucionais para reunides, consultas
e articulagdes.

1 plano + 2
apresentagoes

Até D+205

1,2%

49

Proposta 8 - pos-
ampliacdo

Kit pds-ampliagdo: 3 cards ou pegas
informativas sobre a criagdo da UC,
seus resultados e beneficios, 2 pecas
para WhatsApp, 1 informe sintético (“o
gue muda e o que acontece depois”), 1
conteudo de encaminhamento para
publicos estratégicos, quando
necessario,b e 1 relatério de
aprendizados da proposta.

1 kit pds-consulta
+ 1 relatério da
proposta

Até D+235

1,7%

50

Proposta 8 -
contetddos digitais
complementares

Cards/artefatos digitais explicativos,
videos curtos para redes e WhatsApp,
pecas de mensageria e conteido em

audio, incluindo roteiro,
gravagdo/locugdo, edigdo, legendas e
finalizagao, conforme estratégia

aprovada.

8 cards + 2 videos
+ 10 pecas
WhatsApp + 1
dudio/podcast

Até D+240

1,7%
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51

Proposta 8
desinformacdo
apoio juridico

e

Conteudos de combate a
desinformacdo e pecas de apoio
juridico: 3 cards de mitos e verdades, 2
respostas rapidas, 1 peca de corregdo
ou esclarecimento, notas explicativas,
Q&A juridico, cards de fundamento
legal, linha do tempo procedimental e
apresentagdes de apoio.

6 conteudos de
desinformacdo +
6 pecas de apoio
juridico

Até D+240

1,7%

52

Proposta 8
campanha/midia

Kit de pegas para campanha de midia
paga efou organica, incluindo
planejamento, criagdo, adaptacao,
desdobramento de pecas, indicagdo de
canais, publicos, cronograma e
estimativa segregada da verba de
veiculagdo, quando aplicavel.

1 kit de campanha

Até D+245

1,2%

53

Monitoramento
periddico 1

Relatério periddico de monitoramento,
clipping, andlise de riscos, percepgao
publica, desempenho de conteudo,
recomendacgdes e ajustes de estratégia,
consolidando as propostas em
execugdo no periodo.

1 relatdrio
periddico

Até D+30

1%

54

Monitoramento
periddico 2

Relatério periddico de monitoramento,
clipping, andlise de riscos, percepcao
publica, desempenho de conteudo,
recomendagoes e ajustes de estratégia,
consolidando as propostas em
execugdo no periodo.

1 relatdrio
periddico

Até D+60

1%

55

Monitoramento
periddico 3

Relatério periddico de monitoramento,
clipping, analise de riscos, percepgdo
publica, desempenho de conteudo,
recomendagdes e ajustes de estratégia,
consolidando as  propostas em
execugao no periodo.

1 relatdrio
periddico

Até D+90

1%

56

Monitoramento
periodico 4

Relatério periddico de monitoramento,
clipping, analise de riscos, percepcdo
publica, desempenho de conteldo,
recomendacgdes e ajustes de estratégia,
consolidando as  propostas em
execugao no periodo.

1 relatério
periddico

Até D+120

1%

57

Monitoramento
periddico 5

Relatério periddico de monitoramento,
clipping, andlise de riscos, percepcao
publica, desempenho de conteldo,
recomendacgdes e ajustes de estratégia,
consolidando as  propostas em
execucgdo no periodo.

1 relatdrio
periddico

Até D+150

1%

58

Monitoramento
periodico 6

Relatério periddico de monitoramento,
clipping, andlise de riscos, percep¢ao
publica, desempenho de conteudo,
recomendacgdes e ajustes de estratégia,
consolidando as  propostas em
execucgdo no periodo.

1 relatério
periddico

Até D+180

1%

59

Monitoramento
periddico 7

Relatério periddico de monitoramento,
clipping, analise de riscos, percepgdo
publica, desempenho de conteudo,
recomendagdes e ajustes de estratégia,
consolidando as  propostas em
execugao no periodo.

1 relatério
periddico

Até D+210

1%




Item | Proposta / etapa Produtos e entregaveis Quantitativo Prazo de | % de
estimado referéncia pagamento
60 Monitoramento Relatdrio periddico de monitoramento, | 1 relatério | Até D+240 1%
periodico 8 clipping, analise de riscos, percepgdo | periddico
publica, desempenho de conteudo,
recomendagdes e ajustes de estratégia,
consolidando as propostas em
execugao no periodo.
61 Encerramento Relatério final consolidado e Manual | 1 relatério final + | Até D+270 ou | 4%
Atualizado de Boas Praticas | 1 manual | até 15 dias
Comunicacionais para processos de | atualizado antes do
criagdo de UCs, contendo resultados, encerramento
aprendizados, recomendag¢Ges, matriz contratual, o
de boas praticas e orientagbes para que ocorrer
replicacdo. primeiro

6. PRAZO DE EXECUCAO

O prazo estimado para execucgéo sera de até 280 dias corridos, contados da assinatura do contrato, limitado ao
prazo final do projeto GEF Terrestre em 22/05/2027. Caso a assinatura ocorra apés 15/08/2026, o cronograma
devera ser proporcionalmente ajustado para assegurar que todas as entregas sejam concluidas até 22/05/2027.

O cronograma detalhado de execucéo devera ser apresentado pela contratada no inicio do contrato e validado pela
contratante, observando a tabela Unica do item 5.3, os prazos de validacgéo institucional e a prioriza¢do das propostas
de criacéo e ampliacdo de UCs pelo ICMBIo. Alteragdes na ordem de atendimento das propostas poder&o ser
realizadas por decisdo da contratante, sem alteracdo do quantitativo global, dos produtos exigidos, dos percentuais
de pagamento e do prazo final de execucao.

Considerando que editais, sinteses e demais documentos oficiais relacionados as consultas publicas podem ser
disponibilizados em prazo préoximo a realizacdo dos eventos, a contratada deverd trabalhar com versdes
preliminares dos materiais a partir dos insumos disponiveis e realizar a finalizagdo dos produtos ap6s validacdo e
disponibiliza¢édo das informacgdes oficiais pela contratante.

7. FORMA DE ACOMPANHAMENTO E APROVACAO

A execucdo deverd ser feita sob coordenacdo da Coordenacgdo-Geral de Comunicacdo Social (CGCS), em
articulagdo com a Coordenacdo-Geral de Criacdo e Planejamento de Unidades de Conservagdo (CGCAP), a
Coordenacdo de Criacdo de Unidades de Conservagdo (COCUC) e as equipes técnicas responsaveis pelos
processos de criacdo e ampliacdo de UCs. As entregas deverdo passar por validacdo da contratante antes de
publicacéo, veiculacdo ou encaminhamento externo, conforme fluxo a ser definido no contrato.

A contratada néo substituird as atribuicbes do setor de comunicagao do ICMBio, atuando como parceira técnico-
operacional e estratégica. Toda publicacdo, veiculagdo, interacdo institucional e resposta oficial devera ser
previamente validada e autorizada pela CGCS, respeitando identidade visual, orienta¢fes institucionais e normas
internas.

8. INSUMOS, RESPONSABILIDADES E CONDICOES NECESSARIAS A
EXECUCAO

8.1 Cabera a contratante

e Fornecer informac8es institucionais, estudos técnicos, mapas, notas técnicas, minutas, dados publicos,
documentos de referéncia e demais insumos necessarios a compreensao das propostas de criacdo e ampliagdo
de UCs;

e Indicar os pontos focais responsaveis pela validacdo técnica e institucional dos produtos, especialmente no
ambito da CGCS, CGCAP, COCUC e demais areas competentes;



o Disponibilizar orientagBes sobre identidade visual, linguagem institucional, fluxos de aprovacéo, canais oficiais
e diretrizes de comunicacéo do ICMBio;

e Validar previamente os contelidos, pegas, roteiros, materiais, campanhas e manifestagbes publicas antes de
gualquer publicagdo, veiculagdo ou encaminhamento externo;

¢ Informar, com a antecedéncia possivel, as agendas de consultas publicas, reunides preparatérias, agoes
territoriais, campanhas e demais marcos relevantes para a execuc¢éo dos produtos;

e Autorizar previamente eventual veiculacdo de midia paga, bem como aprovar plano de midia, publico-alvo,
canais, formatos, cronograma, pragas de veiculagcéo e estimativa de investimento;

e Preencher ou atualizar o Anexo | com a relagéo indicativa das propostas de criacdo e ampliagdo de UCs,
localidades de referéncia e meses previstos de consulta publica e deslocamento, sempre que essas informagdes
estiverem disponiveis.

8.2 Cabera a contratada

e Disponibilizar equipe técnica qualificada e suficiente para execugdo dos produtos previstos, sob sua
responsabilidade técnica, administrativa e gerencial;

o Realizar planejamento, criacdo, redacao, edicdo, revisdo, diagramacado, adaptacéo, finalizacdo e entrega dos
produtos de comunicacgéo previstos nesta especificacao;

e Providenciar equipamentos, softwares, licengas, bancos de imagem, recursos técnicos, ferramentas de
monitoramento, plataformas de gestéo, captacao de imagem, edicdo audiovisual e demais meios necessarios a
execucao dos servicos;

e Custear os deslocamentos técnicos autorizados e necessarios a producéo dos produtos, incluindo passagens,
hospedagem, alimentacéo, transporte local, seguros, equipamentos e demais despesas associadas a execugao
presencial das atividades;

e Observar as diretrizes institucionais do ICMBIo, a identidade visual aplicavel, a LGPD, normas de direitos
autorais, autorizacdes de uso de imagem e demais orientagdes legais e institucionais pertinentes;

e Apresentar os produtos em formatos editaveis e finais, quando solicitado, de modo a permitir arquivamento,
reaproveitamento e atualizacdo pela contratante;

e Manter registro das demandas, versdes, validagBes, ajustes solicitados e entregas realizadas, garantindo
rastreabilidade do processo de producéo;

o Apresentar relatérios de execuc¢do, monitoramento, clipping e desempenho, conforme os prazos definidos no
contrato;

e Apresentar, quando demandada midia paga, plano de midia e estimativa de investimento segregada, nao
cabendo a contratada arcar com a verba de veiculagdo sem autorizacdo formal e orgamento especifico.

A contratada ndo podera publicar, veicular, distribuir, encaminhar & imprensa ou divulgar qualquer conteido em
nome do ICMBIio sem validag&o e autorizacdo prévia da contratante. A contratacao néo inclui impresséo, producao
gréfica fisica, instalagéo ou distribui¢éo local de materiais, salvo previséo especifica, autorizacdo formal e orcamento
segregado.

9. QUALIFICACAO DA CONTRATADA

A contratada devera demonstrar capacidade técnica compativel com o objeto da contratagdo, comprovando
experiéncia na execucdo de servicos de comunicagdo institucional, publica, socioambiental e/ou territorial,
preferencialmente relacionados a politicas publicas, meio ambiente, conservacao da biodiversidade, participacao
social, gestéo de conflitos, comunicacao de risco, combate a desinformacdo ou temas de interesse publico.

A comprovacéao da qualificacéo técnica podera ocorrer mediante apresentagdo de portfolio, atestados de capacidade
técnica, contratos anteriores, produtos executados, campanhas realizadas, relatdrios de desempenho, materiais de
imprensa, pegas digitais, videos, publicagbes, cases ou outros documentos que demonstrem experiéncia compativel
com 0 escopo.

A contratada devera comprovar experiéncia em servicos de comunicagdo institucional ou estratégica, bem como
capacidade de atuar nas seguintes frentes: planejamento estratégico de comunicacao; producdo de conteddo
técnico em linguagem acessivel; comunicacado publica, institucional e territorial; assessoria de imprensa; gestao de
redes sociais e canais digitais; criacao de pecas graficas, audiovisuais, radiofénicas e digitais; planejamento e gestéo
de midia paga; monitoramento de midia, clipping, anélise de riscos e enfrentamento a desinformacéo.



9.1 Equipe técnica minima

Para execugdo do objeto, a contratada devera dispor de equipe técnica compativel com a complexidade e
simultaneidade das demandas. A organizacao interna da equipe sera de responsabilidade da contratada, desde que
assegurada a entrega dos produtos nos prazos e padrdes de qualidade definidos pela contratante. Nao havera
exigéncia de dedicacdo exclusiva, posto de trabalho, alocacdo permanente ou quantitativo fixo de profissionais,
admitido o acimulo de func¢des por um mesmo profissional quando demonstrada capacidade técnica suficiente.

Perfil / frente de atuacao
Coordenagéo de projeto e
atendimento institucional

Qualificacdo sugerida

Experiéncia em gestdo de projetos de
comunicagao, atendimento institucional,
organizacao de fluxos e interlocugdo com
equipes multidisciplinares. Experiéncia ou
familiaridade com temética socioambiental sera
considerada diferencial.

Experiéncia em produgéo de contetido
institucional, assessoria de imprensa, releases,
relacionamento com midia, linguagem simples,
monitoramento, clipping, analise de riscos e
desinformacao.

Experiéncia em criagdo de pegas digitais,
identidade visual, diagramacéo, finalizagéo de
arquivos, roteiro, edi¢éo de videos curtos,
fotografia e/ou conteddo em &udio.

Experiéncia em planejamento de conteddo
digital, adaptacéo para redes sociais,

Atribuicdes principais

Organizar demandas, prazos, fluxos de aprovacao,
interlocugcdo com a contratante e controle das entregas.
Elaborar estratégias, planos de acéo, matriz de
publicos, mensagens-chave e recomendag6es por
proposta.

Conteudo, jornalismo,
assessoria de imprensa e
monitoramento

Produzir FAQs, textos explicativos, roteiros, informes,
releases, avisos de pauta, notas e Q&A. Monitorar
repercussao, identificar narrativas de risco, produzir
relatérios e recomendar respostas.

Design gréfico, dire¢do de
arte, audiovisual e audio

Criar cards, apresentagdes, infograficos, pegas de
campanha, arquivos digitais para eventual impressao,
videos, audios, registros de consulta publica,
entrevistas e materiais audiovisuais.

Planejar calendérios, adaptar contetidos, propor
campanhas, acompanhar desempenho, orientar
campanhas pagas, segmentacao, analise de impulsionamento e gerar relatérios de midia e redes
métricas e otimizacao. sociais.

A contratada devera indicar, na proposta, a composi¢do da equipe técnica, os curriculos resumidos dos
profissionais-chave, a experiéncia relacionada ao objeto e a forma de organizacdo da equipe para atendimento
simultaneo das demandas previstas nesta especificagao.

Social media e midia paga

A contratacdo possui natureza de prestac@o de servigos especializados de comunicacgao, orientada a entrega de
produtos e resultados, ndo implicando cesséo de méo de obra, dedicacdo exclusiva de profissionais, subordinacéo
direta & Administracdo ou controle de jornada pela contratante.

ANEXO | - Cronograma indicativo das propostas de criagao e ampliacao de
UCs e deslocamentos técnicos

O Anexo | apresenta a relacdo das propostas de criacdo e ampliagdo de Unidades de Conservacgéao priorizadas pela
equipe técnica do ICMBIo para fins de execucao contratual, com indicacdo das respectivas localidades de referéncia
e, quando disponiveis, dos meses estimados para realiza¢do das consultas publicas e dos deslocamentos técnicos.

Eventuais alteracBes na priorizagcdo, nas localidades de referéncia ou no cronograma estimado serdo indicadas
formalmente ao longo da execucdo, conforme o andamento dos processos de criacdo e de ampliacdo e a

necessidade institucional.

Proposta UC / areade estudo | UF/municipio de Més previsto Més previsto de Observagdes
referéncia da consulta deslocamento
publica
Proposta 1 Refugio da Vida Bodoquena e A definir A definir A definir pela CGCAP/COCUC
Silvestre Delta do Miranda/MS ou em ordem de servico
Salobra
Proposta2 | APA dos Campos Santiago/RS e regido | A definir A definir A definir pela CGCAP/COCUC
Missioneiros e REVIS ou em ordem de servico
dos Campos Finos e
Matas de Pau-Ferro
Proposta 3 PARNA Serra da Jodo Costa, Coronel A definir A definir A definir pela CGCAP/COCUC
Capivara (ampliagcdo) | José Dias, Séo ou em ordem de servigo
Raimundo Nonato e
Brejo do Piaui/PI
Proposta 4 UC Macaco Galego Mataraca/PB e Baia A definir A definir A definir pela CGCAP/COCUC
Formosa/RN ou em ordem de servico
Proposta 5 UC Arara Azul de A definir A definir A definir A definir pela CGCAP/COCUC
Lear ou em ordem de servico
Proposta 6 Parque Nacional Brasileira e A definir A definir A definir pela CGCAP/COCUC
Sete Cidades Piracuruca/PI ou em ordem de servigo
(ampliacéo)




Proposta UC / area de estudo | UF/municipio de Més previsto Més previsto de Observagdes
referéncia da consulta deslocamento
publica
Proposta 7 | Parque Nacional Poconé/MT A definir A definir A definir pela CGCAP/COCUC
Pantanal (ampliacao) ou em ordem de servico
Proposta 8 | Estagdo Ecoldgica Poconé e Caceres/MT | A definir A definir A definir pela CGCAP/COCUC

Taiama (ampliacéo)

ou em ordem de servico




